Abb. 17: Wunschinhalte von Politiker:innen auf Social Media
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... sollten Emotionen (z.B. Wut/Freude) auslésen
... sollten Filter und Effekte enthalten

... sollten Konfrontationen mit politischen Gegnern zeigen

...sollten Politiker:innen in ihrem privaten Umfeld zeigen.

... sollten Politiker:innen menschlich zeigen

... sollten Zahlen und Statistiken enthalten

... sollten ehrlich sein

... sollten einfache und klare Sprache benutzen
...sollten gut geschnitten sein

... sollten humorvoll sein

... sollten immer kurz sein.

... sollten interaktiv sein

... sollten junge Menschen direkt ansprechen

... sollten locker sein

... sollten nicht Giber andere herziehen

... sollten nur tiber Themen sprechen, die mich personlich betreffen
... sollten niichtern und sachlich sein

... sollten positiv sein

... sollten sich nur mit politischen Themen befassen
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